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8. URLA ENGINAR FESTIiVALI KATILIMCI ANKETIi VE EKONOMIK ETKi
RAPORU

8. Uluslararas1 Urla Enginar Festivali 6-8 Mayis 2022 tarihleri arasinda yapilmustrr. Izmir
Ekonomi Universitesi Yaratict Ekonomi Arastirmalar1 Merkezi biinyesinde arastirmacilar Prof. Dr.
Ayla Ogus Binatl, Dr. Ogr. Uyesi Derya Nizam ve Dr. Ogr. Uyesi Deger Eryar’m vyiiriitiiciiliigiinde
katilimei profili, katilime1 deneyimi ve festivalin ekonomik etkisini 6l¢gmek iizere gelistirilen anket
6 Mayis Cuma ve 7 Mayis Cumartesi giinleri Yaratici Endiistriler ve Kiltur Ekonomisi (YEK)
Ogrenci Kuliibii, Sosyoloji ve Ekonomi Boliimii goniillii dgrencileri tarafindan festival alanindaki
katilimeilara uygulanmistir. Izmir Ekonomi Universitesi ve Urla Belediyesi Kiiltiir Miidiirligii
lojistik destek saglamigtir. Anket 24 sorudan olusmaktadir ve 202 kisi en az bir soruya cevap
vererek ankete katilmistir. Bu raporda bu anketin bulgular1 degerlendirilmektedir.

1.KATILIMCI PROFILi

Bu bélimde ziyaretcilerin demografik ve sosyo-ekonomik profili incelenmektedir. Urla’y1 ilk kez
ziyaret edenler ve Enginar festivaline ilk kez katilanlar ayri olarak degerlendirilecek ve bu
gruplarin varsa farkliliklar1 tespit edilecektir.

Katilimcilara yoneltilen “Urla’y1 ilk kez mi ziyaret ediyorsunuz” sorusuna 202 katilimecinin verdigi
cevaplara gore, katilimcilarin yiizde 76,6’sm1 olusturan 154 kisi daha once Urla’ya geldiklerini
sOylerken yiizde 23,4 iinii meydana getiren 48 kisi ise ilk kez Urla’ya geldiklerini belirtmektedir
(Sekil 1.A).

Sekil 1.A Urla’yi ilk kez mi ziyaret ediyorsunuz?

Urla'yi ilk kez mi ziyaret ediyorsunuz?

= EVET mHAYIR

Urla’yi ilk kez ziyaret edenlerin 6zellikle Enginar festivaline katilim amaci ile mi geldikleri Sekil
1.B’de incelenmektedir. Buna gore, katilimcilara ayrica “Festival i¢cin mi geldiniz” sorusu
yoneltilmistir. Sekil 1.B’de de goriildiigii gibi her iki soruya da cevap veren 182 katilimci temel
alindiginda festival i¢in gelenlerle diger nedenlerle Urla’y1 ziyaret edenlerin dagilimi hem Urla’ya
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daha 6nce gelenler hem de ilk kez gelenler arasinda benzer goziikmektedir. Urla’y1 ilk kez ziyaret
edenlerin yaklasik yiizde 67°lik bir kism1 asil amaglarmin Enginar festivaline katilmak oldugunu
sOylerken, Urla’y1 daha Once ziyaret edenlerin arasinda bu festival amacli gelenler ylizde 71,4
diizeyindedir. Dolayis1 ile Urla’ya ilk kez gelis nedeninin 6ncelikli olarak festivale katilim oldugu
sOylenememektedir.

Sekil 1.B Urla’ya ziyaret edenlerin gelis nedenine gore dagilim

Urla'ya gelenlerin gelis nedenine gére dagilimi
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1.1 DEMOGRAFIK OZELLIKLER

Festivale katilimin cinsiyete gore dagilimi Sekil 1.1A’da goriilmektedir. Buna gore Urla’y1 ziyaret
edenlerle yapilan anket caligmasinda kadmnlarin orami yiizde 56,5 ¢ikarken erkeklerin oran1 %
43,5’te kalmaktadir. Ancak kadin erkek dagiliminda Urla’y1 ziyaret etme nedenine gore dnemli bir
farklilik ¢ikmaktadir. Urla’ya festival amaci ile gelenlerin i¢inde kadmnlarin orani yiizde 63,4’e
cikarak toplamdaki kadm oranindan da yiiksek bir diizeye erigmektedir. Urla’da bulunma nedenleri
festival olmayan grup icinde ise toplamda azinlikta bulunan erkeklerin 6nemli 6l¢iide 6ne ¢iktiklar:
goriilmektedir. Buna gore, Urla’da festival disinda bir nedenle bulunanlarm yiizde 59,2°si erkek
yiizde 40,7’s1 ise kadin olarak gozlemlenmektedir. Bu verilerden yola ¢ikarak festival katilanlar
arasinda kadinlarin agirlikta oldugu 6ne ¢ikmakta ve gelecek yillardaki festivallerin tanitilmasinda
dikkat edilmesi gereken bir faktdr haline gelmektedir.

Sekil 1.1A Festivale gelenlerin cinsiyete gore dagilimi
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Festivale gelenlerlin cinsiyete gére dagilimi
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Sekil 1.1B’de festival i¢in Urla’y1 ziyaret edenlerin yas gruplarina gore dagilimi incelenmektedir.
Buna gore 25 yas alt1 ve 26-35 yas gruplar lizerinden festival amagh ve festival dis1 nedenlerle
Urla’y1 ziyaret edenler arasinda 6nemli bir fark gézlenmemektedir. 35 yas ve altindakilerin orani
Urla’ya festival i¢cin gelenlerde yiizde 43,1 iken, bagka nedenlerle gelenlerin i¢inde ise benzer
sekilde yiizde 45,3 tiir. Daha 6nemli bir farklilagsma 35 yas iistii gruplarda ortaya ¢ikmaktadir. 36-
55 yas kategorisi Urla’y1 festival amagh ziyaret edenlerin i¢cinde diger gruba gore daha onemli
goziikmektedir. Urla’ya festival i¢in gelenlerde 36-55 yas grubu yaklasik yiizde 35°lik bir agirliga
sahip iken, ayni kategori Urla’da festival dis1 nedenlerle bulunanlar arasinda yaklasik yiizde 19
diizeyinde kalmaktadir. 55 yas tizeri grupta da tersi géziikmekte ve bu kategori Urla’y1 festival dis1
ziyaret edenler arasinda ylizde 36’1ya yakin bir oran olusturmaktadir. Urla’ya festival nedeni ile
gelenlerin igindeki 36-55 yas kategorisinin gorece agirligi bu grubun ekonomik alim giiciiniin daha
geng ve daha yash gruplara potansiyel olarak daha yiiksek olmasi ile de iliskilendirilebilir.

Sekil 1.1B Festivale gelenlerin yasa gére dagilimi
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Festivale gelenlerin yasa gore dagilimi
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Sekil 1.1C’de Urla’y1 ziyaret edenlerin egitim diizeyine gore dagilimina bakilmaktadir. Urla’ya
festival amaci ile gelenler ve gelmeyenler arasinda egitim diizeyi agisindan ¢ok belirgin bir fark
goziikmese de, kategoriler temelinde festivale katilanlar arasinda lise tistii egitim diizeyine sahip
olanlar gorece daha agirlikli goziikmektedirler. Festival amacgli gelenler arasinda lisans ve
lisansiistli diizeye sahip olanlarin orani toplam yiizde 69,2 iken, festival dis1 nedenlerle Urla’da
bulunanlar i¢in bu iki kategorinin toplami yiizde 59,3 diizeyindedir.

Sekil 1.1C Festivale gelenlerin egitim diizeyine gore dagilimi

Festivale gelenlerin egitim dizeyine gore dagilimi
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1.2 SOSYO EKONOMIK OZELLIiKLER



&

iZMiR EKONOMIi UNIVERSITESI
Yaratici Ekonomi Aragtirmalari Merkezi

Ankete katilanlarm yaklasik yiizde 21,3’ Urla’da ikamet ettiklerini belirtirken (Sekil 1.2A),
Izmir’in diger ilgelerinden gelenler yiizde 49,5 ile en biiyiik orana sahip gdziikkmektedirler. Sehir
digindan gelenler ise sadece %16,8’lik bir oran1 olusturmaktadirlar. Katilimcilarin yaklagik yiizde
12’1ik bir kismindan ise bu soruya cevap alinamamistir.

Sekil 1.2A Festivale gelenlerin ikametgaha gdre dagilimi

Nerede ikamet ediyorsunuz?

= URLA miZMIiR ®iZMIR DISI = CEVAP YOK

Sekil 1.2B ise Urla’y1 ilk kez ve daha Once ziyaret edenlerin ikametgaha gore dagilimlarini
gostermektedir. Izmir disindan gelenler daha 6nce gelenlerin sadece yiizde 7,8’ini olustururken,
ayni grup i¢inde yiizde 61,7 ile izmir’in diger ilgelerinden gelenler agirlikl goziikmektedir. Urla’y1
ilk kez ziyaret edenlere bakildiginda ise Izmir disindan gelenler yiizde 62,2 ile en biiyiik grubu
olusturmaktadir.

Sekil 1.2B Urla’ya ilk kez gelenlerin ikametgaha gore dagilimi
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Urla'ya daha once ve ilk kez gelenlerin ikametgaha gore dagilimi
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Sekil 1.B Urla’yi ilk kez ziyaret edenlerin 6nemli bir b6 liimiiniin 6zellikle festivale katilma amagl
gelmediklerine dair bulgular sunmaktaydi. Bunun Urla’y1 ilk kez ziyaret eden herkesi kapsayip
kapsamadigma dair daha net bilgi almak i¢in Sekil 1.2C incelenecektir. Tiim ziyaretgiler icinde
Urla’ya festival amaci ile gelenlerin orani olan yiizde 69,5, Izmir disindan gelenler icinde Urla’y1
festival igin ziyaret edenlerin orani (yiizde 70,6) ile benzerlik gdstermektedir. Bu durum Izmir
disindan gelen ziyaretgilerin festival icin gelme motivasyonlarmin toplam ziyaret¢i ortalamasimdan
farkli olmadigmi gdstermektedir. Izmir’in diger ilgelerinden gelenlerin i¢indeki festival amagch
gelenlerin orani ise yiizde 79 ile tiim grubun ortalamasmin 6nemli 6 Iglide Gizerinde gdzlemlenmekte
ve bu da Urla ziyaretinin éncelikle festival amacli yapilma motivasyonunun dzellikle Izmir’in diger
ilgelerinden gelen ziyaretgilerde ortaya ¢iktigini gostermektedir. Festival amaci ile Urla’y1 ziyaret
etmenin en diisiik oldugu grup ise beklenecegi gibi Urla’da ikamet eden ziyaretgilerdir.

Sekil 1.2C ikametgaha gore festival igin gelme orani
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Ikametgaha gére Urla'ya festival icin gelme orani
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Sekil 1.2D’de Urla’yi festival amagli ziyaret edenlerin daha 6nce gelip gelmediklerinin ikametgaha
gore dagilimi incelenmektedir. Buna gdre Izmir disindan gelen ziyaretcilerin dnemli bir
cogunlugunun (ylizde 91) Urla festivaline katilimlarinin ilk kez gerceklestigi gozlemlenmektedir.
Bu da gelecek yillarda izmir disindaki potansiyel ziyaretci kitlesine ulasilmasinin ne kadar
onemli oldugunu gostermektedir. Festival katilimcilarmm ana kitlesini olusturan Izmir’in diger
ilcelerinden gelen ziyaretgiler arasinda dahi festivale ilk kez gelenlerin orami yiizde 65,4
diizeyindedir. Bu gozlem de Urla Festivali’nin gelecek yillarda ziyaret¢i sayisini artirmak icin
sadece Izmir disindaki degil, Izmir’in diger ilgelerindeki potansiyel katilimcilara da ulasilmasmin
onemine dikkat cekmektedir.

Sekil 1.2D Festivale ilk kez katilanlarin ikametgaha gore dagilimi
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Urla'y: festival amacl ziyaret edenlerin daha dnce gelip gelmedikleri ve
ikametgaha gore dagilhimi
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Sekil 1.2E’de ziyaretgilerin mesleklere gore dagilimi incelenmektedir. Bu soru anketi cevaplamay1
kabul edenlere acgik uglu olarak sorulmustur ve 172 kisi tarafindan cevaplanmistir. Festival
ziyaretgilerinin yiizde 35,47’s1 profesyonellerden olusmaktadir ve bu en biiyiik gruptur. Anketin
uygulandig1r gilinlerden birinin Cuma giinii is saatleri igerisinde oldugu diisiiniildiigiinde
profesyonellerin en biiyilk hedef grup oldugu ortaya cikmaktadir. Ikinci en biiyiik grup
ogrencilerdir (ylizde 24,42). Ev hanimlar1 ve emekliler birlikte (ylizde 28) ziyaretgilerin yaklasik
Ucte birini olusturmaktadir.

Sekil 1.2E Mesleklere gore dagilim
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Sekil 1.2F’de Urla’y1 ziyaret edenlerin aylik hanehalki gelir dagilimi goriilmektedir. Katilimcilarin
yaklagik ti¢te birinin cevaplamadigi bu soruya verilen cevaplar esliginde festivale katilmak igin
gelenlerin gelir dagilimi, festival dis1 nedenlerle Urla’da bulunanlara goére daha diisiik gelir
gruplarinda yogunlagmaktadir. Buna gore Urla’y1 festival i¢in ziyaret edenlerin yiizde 54,5’inin
aylik hanehalki geliri 10 bin TL ve altinda iken, Urla’da festival dis1 nedenlerle bulunanlarin sadece
yiizde 40°I bu kategoride bulunmaktadir. Ust gelir gruplarinda ise en dnemli farklilasma aylik geliri
40 bin TL ve tlizerinde olan kategoride gdzlemlenmekte ve bu Urla’da festival disi amagh
bulunanlarn yiizde 11,41 bu kategoride iken festival amacli gelenlerin sadece yiizde 2’si bu diizey
gelire sahiptir.

Sekil 1.2F Hanehalki aylik gelire gore dagilim
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Festivale gelenlerin hanehalki aylik gelire gére dagilimi
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2. FESTiVALIN TANITIMI

Festivalden haberdar olma ile iliskili sorulardan bir tanesi olan “Festival programmi biliyor
muydunuz” sorusuna verilen cevaplar Sekil 2.A’da incelenmektedir. Buna gore, Urla’y1 ziyaret
eden tiim grup icinde festival programindan haberdar olanlarin oranmi ylizde 48,2 diizeyinde
¢ikmaktadir. Bu oran gerek Izmir disindan gelen gerekse de Izmir’in diger ilgelerinden gelenler
icin daha diisiik ¢ikmakta ve festivalin gelecekteki potansiyelinin en temel iki grubunu olusturan
bu ziyaretcilerin program konusunda bilgilendirilmelerinin 6nemini ortaya koymaktadir. Urla
icinden gelen ziyaretciler arasinda festival programindan haberdar olma oranmnin en yiiksek
cikmasi da festival programi hakkinda yapilan bilgilendirme iletisiminin agirlikli olarak yerel
diizeyle sinirlt kaldigina isaret etmektedir.

Sekil 2.A Festival programindan haberdar olanlarin ikametgaha gore dagilimi

Festival programindan haberdar olanlarin ikametgaha gére dagilimi
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Sekil 2.B’de Urla’y1 ziyaret edenlerin festivali hangi kaynaklardan duyduklarina dair verdikleri
cevaplarin dagilimi goriilmektedir. Buna gére en yogun kullanilan kaynak ytizde 38,1 ile arkadas/es
dost gibi birincil kaynaklar olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bunu yiizde 28,2 ile sosyal medya ve %13,7
ile diger kaynaklar (tesadiifen, festivalin yapildig1 yere yakin diikkkanim var vs.) takip etmektedir.
Toplamda en ¢ok kullanilan kaynak olan arkadas/es dost seceneginin agirhigi hem Izmir’in diger
ilcelerinden hem de Izmir disindan gelen gruplar i¢inde ise yiizde 47 diizeyine ¢ikarak, festivalden
en ¢cok haberdar olma kaynagi konusunda 6nemli pozisyonunu daha da gii¢clendirmektedir. Bu
gozlem ileriki yillarda festival ile ilgili yapilacak bilgilendirmelerde, 6zellikle izmir’in diger
ilcelerinden ve baska sehirlerden gelen ziyaretci sayisin1 artirmak icin sosyal medyaya daha
fazla agirhk verilmesinin 6nemini ortaya cikarmaktadir.

Sekil 2.B Tanitim kanallarina gore dagilim

Urla Enginar Festival'ini nerden duydunuz?
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3. FESTIVALDEN MEMNUNIYET VE TEMENNILER

Festival ziyaretcilerine festivalin kendileri icin en ilging ve eglenceli yOnlerini belirtmeleri
istenmistir. “Gastronomi” katilimcilarin biiyiik ¢ogu i¢in ilk sirada yer almaktadir. Her seyin
enginarli olmasini festivalin en ilging 6zelliklerinden biri olarak belirtilmistir. Kimileri bu festival
sayesinde enginar1 ilk kez tatmistir. Kisacasi “yeni lezzetler tatmak™ festivalin en ilging ve
eglenceli yonii olarak ifade edilmistir.

Festivalin en eglenceli yonlerinden bir digeri ise “aligverig” olarak goriilmektedir. Hem gida
(enginar ve diger yoresel iirlinler) hem hediyelik esya (taki, tekstil gibi) stantlarindaki iiriin
cesitliliginden katilimcilarin biliylik ¢ogu memnundur. Festival sayesinde katilimcilar “taze
enginar”, “organik {irlinler”, “yoresel yemekler” ve “kadin emegine dayali iiriinler” satin
alabildikleri i¢gin mutlu olduklarmni belirtmistir.
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Kimi katilimcilar festivalin en eglenceli tarafin1 “gezmek”, “yeni yerler kesfetmek”, “yeni bir
kiiltiir tanimak”™ ve “Urla’nin glizelligi” olarak ifade etmistir. Bir baska eglenceli yonii ise konser,
miizik dinletileri, atolyeler olarak dile getirilmistir. Cok sayida katilimci festivalin en eglenceli
ozelligini “kalabalik”, “¢cok renklilik™, “cok kiiltiirliliik” ve “i¢ ige olmak™ ifadeleriyle a¢iklamistir.
Kisaca pandemi sonrasinda “kalabalik halinde olmak™ ve “sosyallesmek™ bir¢ok katilimct igin
memnuniyet veren bir durumdur.

Diger bazi katilimcilar i¢in festivali begenmelerinin nedenleri yerel kalkinmaya sundugu faydalarla
iliskindir. Katilimcilarin ifadesiyle festival sayesinde “tarima deger verilmekte”, “lireticilerin daha
iyl gelir elde etmesi saglanmakta”, ‘“kadinlarin emekleri degerlenmekte” ve “yerel ekonomi”
canlanmaktadir.

Sekil 3. A Festivale katilmanizin en temel sebebi nedir?

Festivale katilmanizin en temel sebebi nedir?

4%
35%
w35
a
T ~
j 25%
o 20%
£ .
= 15%
a
a Lt
= 10%
5%
0%
5 % % W % :
e g o & & £ o
. h i ’:‘{-\ o 9.6.\ 3
b o \.ﬁ' &4 % £,
e & ) 2 ol
A o [ g 3 B
ey o S ) o)
N + & & s
o L A P
L W VB W
S & &
R Lo
}:_«. 1-.\_:'
P i
4 W
ot o
e 4E
£ B®
e ‘_;.\
iz
& Q?h
- s,
" &

Ziyaretgilerin festivale katilma nedenleri ve beklentilerini 6lgmeye doniik kapali uclu ikinci bir
soru yoneltilmistir. Festivale katilmanizin en temel sebebi nedir sorusuna katilimcilarin %35°1
“gastronomi”, %31,67’si “Urla’y1 gezmek, gormek”, %10,56’s1 “konser/eglence”, %6,67’si
“aile/arkadas ziyareti”, %6,11°1 “ticari iligkiler kurmak ve %1,67’si ise “bolgedeki diger turistik
ilgeleri ziyaret etmek” ve %8,33’1 “diger” olarak cevap vermistir (Sekil 3.A). Diger secenegi

99 ¢ 29 ¢ 9% ¢

icerisinde “aligveris”, “enginar satin alacagim”, “merak ettim”, “denk geldim”, “ambiyans hosuma

9% €6 29 ¢ 9% ¢¢

gidiyor”, “sosyallesmek i¢in geldim”, “calistyorum”, “organizasyonda gorevliyim” gibi cevaplar
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yer almaktadir, Ozetlemek gerekirse, katilimcilara gore festivalin en eglenceli iki yonii ilk olarak
gastronomi ve ikinci olarak turizmdir.

Festivalle ilgili ziyaret¢ilerin beklenti ve memnuniyeti 6lgmek amaciyla bir dizi ifade hakkindaki
gorisleri sorulmustur (Tablo 3.A ya da Sekil 3.B ya da Sekil 3.C). Likert ol¢egi kullanilarak
yanitlar “kesinlikle katilmiyorum”, “katiliyorum”, “emin degilim”, “katiliyorum”, “kesinlikle
katiliyorum” olarak derecelendirilmistir. “Katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” olarak verilen
yanitlarin oranlar1 toplanarak asagidaki bulgulara ulasilmistir.

Tablo 3.A Festival Ziyaretgilerinin Memnuniyeti

Asagidaki ifadelere ne

derecede katildigimz Kesinlikle Emin Kesinlikle | Agirhkh
belirtiniz Katilmiyorum | Katilmiyorum | Degilim | Katihyorum | Katihyorum | Ortalama
Stantlardaki tirlin ¢esitliligi

yeterlidir. 1,12% 11,17% 8,38% 52,51% 26,82% 3,93
Festival sayesinde yeni

lezzetlerle tanigtim. 2,79% 11,73% 10,61% | 45,81% 29,05% 3,87
Festivalde izledigim at6lye

caligmalar1 benim igin &gretici

oldu. 8,43% 16,29% 36,52% | 28,65% 10,11% 3,16
Festival yeme-igme kilturimin

gelismesini sagladi. 1,12% 10,61% 12,85% |50,84% 24,58% 3,87
Festival sayesinde yerel

gidalarin 6nemine dair

farkindaligim artt1. 3,35% 5,59% 10,61% |44,13% 36,31% 4,04
Bu festival sayesinde enginar

tiketimim artti/artacak. 5,59% 18,44% 13,97% | 37,99% 24,02% 3,56
Festivaldeki iiriin fiyatlarindan

memnunum. 12,85% 29,05% 22,35% |31,84% 3,91% 2,85
Festivale gelecek yillarda

yeniden katilacagim, 1,68% 6,15% 21,79% | 41,90% 28,49% 3,89
Festivale katildigim i¢in

memnunum. 1,12% 2,79% 7,82% 44,69% 43,58% 4,27

Katilimcilarin biiytik cogu (%88,27) festivale katildigi i¢in memnundur ve gelecek yillarda
festivale yeniden katilacagini (%70,39) belirtmistir.

Festival sayesinde yerel gidanin 6nemine dair farkindaligmin arttigimmi belirten katilimci oram
%80,44’tiir. Bu farkindalik festivalin tarim/gida alaninda iiretim ve tiiketim pratiklerini
doniistiiriicii bir sosyal etki yarattigia isaret etmektedir. Ayrica bu veri katilimcilarin festivalin en
onemli 6gesi olarak yoresel iiriin ve yerel gidalar1 gordiigiine dair bulguyu desteklemektedir.

Sekil 3.B Festival Ziyaretcilerinin Memnuniyeti
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Asagidaki ifadelere ne derecede katildiginizi belirtiniz

Festivale katildiZim igin memnunum.

Festivale gelecek yillarda veniden katilacagim.

Festivaldeki Urin fiyatlarnindan memnunum.

Bu festival sayesinde enginar tiketimim artti/artacak.

Festival sayesinde yerel gidalarin dnemine dair farkindaligim artt.

Festival yeme-igme kiltirimin gzlismesini sagladi

Festivalde izledigim atdlye calismalan benim igin 8gretici oldu.

Festival sayesinde yeni lezzetlere mngtim.

Hm

Standlardaki Grin gesitliligi yeterlidir.

0.00% 1000% 20.00% 3000% 4000% S0.00% 60.00%

W Kesinlikle Katilmiyorum M Katilmgorurn B Emin Degilim W Katilyorum [l Kesinlikle Katilhyorom

Stantlardaki iiriin ¢esitliliginden memnun olanlar katilimeilarin %79,33 linii olusturmaktadir. Daha
once de belirtildigi gibi enginarli iirlin ¢esitliligi bir¢ok katilimci tarafindan festivalin en eglenceli
ve ilging yonii olarak ifade edilmistir. Katilimcilarin %74, 86°s1 festival sayesinde yeni lezzetlerle
tanistigini belirtirken, %75,42°s1 yeme-igcme kiiltiirlinlin gelistigini belirtmistir. Katilimcilarin
%62,01°1 festival sayesinde enginar tiikketimlerinin arttigini/artacagini belirtmistir.
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Diger taraftan katilimcilarin ancak %38,76’s1 izledigi atdlye calismalarinin kendileri i¢in 6gretici
oldugunu ifade etmistir. Festivalin atdlye calismalar1 baglaminda yarattig1 etkinin smnirh kaldigi
anlasilmaktadir. Ek olarak iiriin fiyatlar1 da festival ziyaretgileri arasinda en az memnun olunan bir
diger konudur. Festivaldeki {iriin fiyatlarindan memnun oldugunu belirtenlerin orani %35,75, emin
olmayanlarin oran1 %22,35, memnun olmayanlarin orani ise %41,9°dur.

Sekil 3.C Festival Ziyaretcilerinin Memnuniyeti

Asagidaki ifadelere ne derecede katildigimizi belirtiniz

sstivale katildigim icin memnunum.
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Katilyorum; 5: Kesinlikle Katilyorum

Gorlisme yapilan festival ziyaretcilerine festivalin begenmedikleri yonleri ve ¢6zlim Onerilerini
belirtmeleri istenmistir, Sikayet edilen konular arasinda ilk sirada otopark sorunu. stant yerlesim
plant ve kalabalik/giiriiltii yer almaktadir. Belediyenin otopark alanlarin1 genisletmesi
istenmektedir. Katilimcilar festival alanin dar olmasi ve stant yerlesimlerinin diizensiz olmasi
nedeniyle yer yer yasanan sikisiklik ve giiriiltiiden rahatsiz olduklarmi dile getirmistir. Her ne kadar
bir kisim katilimei i¢in kalabalik festivalin en eglenceli yonii iken kimileri i¢in en olumsuz
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yoniidiir. Bir diger 6nemli elestiri ise canli miizik dinletileri, atdlyeler gibi etkinlerin sayisinin az
olmasi ve {inlii sanat¢ilarin davet edilmemesidir. Bununla birlikte festivalde teknoloji kullaniminin
yetersiz oldugunu dile getiren katilimcilar olmustur.

99 ¢

Stant sahipleriyle ilgili olarak dile getirilen elestiriler arasinda “liriinlerin 6zgiin olmamas1”, “stant
sahiplerinin ilgisizligi”, “hijyen” ve “stantlarda bagirarak yardim toplanmas1” yer almaktadir. Her
ne kadar ¢ok sayida katilimci festivalde “her seyin enginarli olmasindan” keyif aldigmi belirtse de
az sayida katilimci i¢in bu olumsuz bir 6zelliktir. Diger taraftan fiyatlarin yiiksekliginden sikayet
eden bir katilime1 enginar fiyatinin stantlara gore farklilik gosterdigini ve fiyatlar konusunda bir
diizenleme/denetim olmasi gerektigini diistinmektedir. Festival nedeniyle ¢evresel kirliligin artiyor
olmasi bir diger sikdyet konusudur. Katilimcilarin bazilar1 “yere ¢ép atilmasindan”, “temizligin
yeterli olmamasidan” ve “sokaklarm pis olmasindan” rahatsizligini dile getirmistir. Son olarak,
Urla’nin festivalle birlikte giderek gd¢ alan popiiler bir destinasyona doniismesi bazi katilimcilar

icin uzun vadede endise yaratan bir konudur.
4. FESTIVALDE GECIRIiLEN SURE, ULASIM VE HARCAMALAR

Ziyaretcilere Urla’da kag giin kalacaklar1 sorulmustur. Urla’nin yerlileri veya Urla’da yazlik evi
olanlar bu soruyu cevaplamamistir. Sekil 4.A’da ziyaretcilerin Urla’da kag¢ giin kalacaklar1
gosterilmektedir. Bu soruya cevap veren 144 kisinin yiizde 69,4’{i Izmir ve yakin cevresinden gelen
giiniibirlik gelen ziyaret¢ilerdir. Yaklasik dortte biri ise 2 veya 3 giin kalacaklarmi belirtmistir.
Ziyaretcilerin yiizde 3,5’u 4-7 giin arasi, ylizde 3,5’u ise 8 gilin ve daha uzun kalacaklarini
belirtmistir. 2022 yi1linda Ramazan Bayrami 2-4 Mayis (Pazartesi-Carsamba) tarihleri arasindadir.
Uluslararasi Urla Enginar Festivali Ramazan Bayrami’nin hemen sonrasindaki haftasonudur. Uzun
kalan ziyaret¢ilerin muhtemelen biiylik boliimii festival degil bayram nedeniyle uzun kalmaktadir
ve bu davranigin bu yila 6zgii bir durum oldugu diisiiniilmelidir.

Sekil 4.A Urla’da kag giin kalacaksiniz?
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11.1%

12.5%

69.4%

Katilimcilara festivale kag¢ giin katilacaklar1 sorulmustur ve bu soruyu yerliler ve Urla’da evi
olanlar da dahil 174 kisi cevaplamistir. Katilimcilarin yiizde 64,9u festivale bir giin, yiizde 20,7’si
iki giin, yiizde 14,4°1 ise her giin katilacaklarmi belirtmislerdir (Sekil 4.B).

Sekil 4.B Festivale kag giin katilacaksiniz?
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14.4%

20.7%

64.9%

Katilimcilara Urla’da konaklayip konaklayacaklar1 sorulmustur. Bu soruya katilimcilar Evet ve
Hayir cevaplarmin yani sira “Yakin ¢evrede konaklayacagim” seklinde cevap verebilmektedir.
Yarimada ¢ok sayida popiiler tatil mekanini barindirdigr i¢in Urla Enginar Festivali gibi yerel
festivallerin sadece Urla’da degil, yakin ¢evresinde de hareketlilik yarattig1 diisliniilmektedir ve bu
soru ile bu etkiyi 6lgmek hedeflenmektedir. Sekil 4.C’de Urla’da ve yakin ¢evrede konaklayanlarin
oran1 goriilmektedir. Bu soruyu Urla’da ikamet edenler cevaplamamaigstir. Katilimcilarin ytlizde 63’0
konaklamayacaklarini belirtmiglerdir. Yiizde 27,4’ii Urla’da, ylizde 9,6’s1 ise yakin cevrede
konaklayacaklarini ifade etmislerdir.

Sekil 4. C Urla’da konaklayacak misiniz?
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Yakin ¢evrede kona...
9.6%
Evet
27.4%
Hayir
63.0%

Yakin c¢evrede konaklayacagmi sOyleyenlere nerede diye sorulmustur. Ancak bu soruyu
cevaplayanlar bazen bir semt bazen ise akrabamin yaninda gibi cevaplar vermislerdir dolayisiyla
bu soru tam olarak hedefine ulasamamistir ve bu nedenle istatistiksel olarak incelenmemistir.
Soruyu dogru sekilde anlayip cevaplayanlarin Izmir, Giizelbahge, Cesmealti, Ozbek gibi yakmn
yerlerden geldikleri anlasilmaktadir.

Tablo 4.A’da ortalama konaklama stireleri goriilmektedir. Ortalama konaklama stiresi 3,71 gecedir
ancak festivalin bayram sonrasinda yapilmis olmasi ve aile/akraba ziyareti nedeniyle uzun kalmaya
gelenler nedeniyle diisiiniilmektedir. Urla’da konaklayanlarin ortalama konaklama stiresi 2,9 gece,
Urla’da aile/akraba/arkadas evinde ortalama konaklama siiresi 2,85 gece, Urla’da
otel/motel/pansiyonda ortalama konaklama siiresi ise 2,75 gecedir. Yakin ¢evrede konaklayanlar
icin ise bu rakamlar sirasiyla 5,57 gece, 6,9 gece ve 2,25 gecedir. Biitiin ortalama konaklama
stirelerinin bayram tatilinden etkilendigi diisiiniilmektedir ve baska yillarda bu rakamin 2’nin
altinda olmasi beklenmektedir.

Tablo 4.A Ortalama Konaklama Siireleri

Konakladiklar1 yer Ortalama Konaklama Siiresi (gece)
Urla 2,9
Yakin ¢evre 5,57
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Urla’da Aile/akraba/arkadas evinde 2,85
Yakin ¢evrede Aile/akraba/arkadas evinde 6,9
Urla otel/motel/pansiyon vb, 2,75
Yakin ¢evrede otel/motel/pansiyon vb, 2,25
Ortalama konaklama 3,71
Ulasmm

Festivale ziyaretcilerin biiylik bir cogunlugu (% 71,8) sahsi araglar1 ile ulasmistir. Yiizde 19,4’
toplu tagima kullanmus, yiizde 5,6’s1 tur ile, ylizde 4,2’si ise ugak ile ulasimimni saglamistir.

Sekil 4. D Urla’ya nasil geldiniz?

Ucak
4.2%

Toplu Tagima
194%

Tur
5.6%

Sahsi Arag
70.8%

Ortalama ulagim maliyetleri Tablo 4.B’de goriilmektedir. Sahsi ara¢ ile gelenler incelendiginde,
bir aragta ortalama 3,14 kisi ile festivale gelindigi ve ortalama kisi bagi maliyetin 158 lira oldugu
gorulmektedir. Ugak ile seyahat edenler ortalama 1,67 kisilik gruplar halinde gelmislerdir ve kisi
bas1 maliyete 825 liradir. Toplu tasima ile festivale geldiklerini belirtenlerin ortalama 1,86 kisilik
gruplar ile geldikleri ve kisi bas1 156 lira harcadiklar1 goriilmiistiir. Bu secenek hem yakin ¢evreden
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giiniibirlik Urla’ya gelenleri hem de sehirlerarasi otobiis ile Ula’da konaklamak tizere gelenleri
kapsamaktadir.

Tablo 4.B Ortalama Ulagim Maliyetleri

Ortalama kisi

basi maliyet Ortalama kisi sayisi
Sahsi Arag 158 3,14
Toplu Tasima/Sehirlerarasi
otobiis 156 1,86
Ugak 825 1,67
Harcamalar

Anket katilimcilarinin ulasim giderleri disinda yaptiklar1 diger harcamalarin ortalamalar1 Tablo
4.C’de goriilmektedir. Ziyaretgiler ortalama olarak konaklama igin 441,29 TL, yiyecek/igecek igin
203,18 TL, taksi ve otopark icin 84,4 TL, Eglence i¢in 88,69 TL, enginar aligverisi i¢in 80,18 TL,
diger festival aligverisi icim 112,28 TL harcamislardir.

Tablo 4.C Ortalama Harcamalar

Kategori TL
Konaklama 441,29
Yiyecek/icecek 203,18
Taksi/otopark 84,40
Eglence 88,69
Enginar 80,18
Festival alisverisi(enginar haric) 112,28

4. EKONOMIK ETKIi

Urla Enginar Festivalinin ekonomik etkisini 6lgmek i¢in festival nedeniyle yapilan harcamalarin
tahmin edilmesi gerekmektedir. Bunu ziyaret¢i sayisini ve bir ziyaretginin ortalama harcama
miktarin1 belirlemek gereklidir. Ortalama harcama miktar1 yapilan anketteki ilgili sorulara
dayanarak belirlenmistir. Ziyaret¢i sayist ise Google Hareket Raporlar1 verilerinden yararlanarak
tahmin edilmistir.

Sekil 3.B’de dagilimmi verilen festivale katilim ile ilgili sorunun cevaplarindan festivale
katilanlarm, yerliler dahil ortalama 1,49 giin katildiklar1 hesaplanmaigstir.

Ziyaret¢i sayismi tahmin etmek i¢in Google Covid-19 Topluluk Hareket Raporlar1 kullanilmigtir.
Urla ilgesinin yaz niifusu kig niifusunun bir ka¢ katidir. Urla Belediyesi’nin 2018 tarihli raporuna
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gore Urla’nin yaz niifusu 400.000’e ulasmaktadir. Birinci varsayim 2020 ve 2021 yaz
donemlerinde de Urla yaz niifusunun 400.000’¢ ulagtigidir.

Google Hareket Raporlar1 pandemi doneminde insanlarin davraniglarindaki degisikligi takip
edebilmek i¢in paylasilmaya baglanmistir. Bu raporlar referans donemi olan 3 Ocak-6 Subat 2020
donemine gore toplumun ¢esitli kamusal alanlarda ne kadar bulundugunu gostermektedir. Google
Hareket Raporlar1 bize 2020 ve 2021 yaz donemi ile ilgili bilgi vermektedir. Urla’daki 400.000 yaz
niifusun davraniglar1 iizerinden festival gilinlerinde Urla’nin niifusunun ka¢ oldugu tahmin
edilmektedir. Bu niifustan Urla 2021 niifusu ¢ikarildiktan sonra kalan niifusun yilizde 70’nin
festival bolgesinde oldugu varsayilmaktadir ve bu rakam iizerinden ekonomik etki hesaplamasi
yapilmaktadir. Google Hareket Raporlarina gore Urla festivalinin ikinci giinli olan 7 Mayis’ta
Urla’da referans donemine gore (3 Ocak-6 Subat 2020) perakende noktalari, restoran, kafe gibi
yiyecek ve eglence yerleri ve bulunma orani yiizde 49 daha fazladir. Bu hesaplamaya gore 6 Mayis
giinii 191,913 kisi, 7 Mayis giinii 236,515 kisi ve 8 Mayis giinii 231,560 kisi festival alaninda
bulunmustur. Ziyaretciler ortalama olarak festivale 1,49 giin katilmaktadir. Dolayisiyla ii¢ giin
boyunca festivali yaklagik 443.000 farkl kisi ziyaret etmistir.

Ikinci asamada anket sorularina dayandirilan ortalama harcamalar (toplam ve farkli kategorilere
gore) Uzerinden festival siiresince yapilan harcamalar hesaplanmaktadir. Ankette harcamalar1 kisi
basi belirtmeleri istenmesine ragmen bazi katilimcilarin toplam olarak belirttigi endigesi
dogmustur. Bu nedenle harcamalar her iki sekilde hesaplanarak bir aralik olusturulmustur. Diisiik
deger bir alt limit olarak degerlendirilmelidir. Ger¢ek harcamalarin yiiksek degere daha yakin
oldugu diisiiniilmektedir.

Tablo 4.D’de konaklama harcamalar1 tahmininde kullanilan ve biitliniiyle ankete verilen yanitlara
dayandirilmis varsayimlar belirtilmektedir. Hesaplamalara gore Urla ilgesinde festival suresince
yapilan konaklama harcamasi 11.7 ila 29.5 milyon liradir. Festival yakin ¢evrede de bir hareket
yaratmistir. Yakin ¢evrede festival nedeniyle yapilan konaklama harcamasi 2.5 ila 6.3 milyon
arasindadir.

Tablo 4.D Konaklama Harcamasi Tahmini

Tahmin Alt Limit

Urla Yakin gevre  Urla Yakin gevre
Konaklayan % 0,27 0,10 0,27 0,10
Otel/motel/pansiyonda
konaklayan % 0,20 0,15 0,20 0,15
Ortalama konaklama
harcamasi kisi/gun 441,29 441,29 174,68 174,68
Ortalama konaklama
otel/motel/pansiyon 2,75 2,25 2,75 2,25

Toplam Konaklama 29.456.893 6.333.134 11.660.020 2.506.866
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harcamasi

Diger kategorilerdeki harcamalar ise Tablo 4.E’de goriilmektedir. Harcama tahminleri yine bir
aralik olarak belirtilmektedir. Festival suresince ziyaretciler en fazla yiyecek/icecek icin harcama
yapmuistir. Festivalin bir yemek festivali oldugu ve ziyaretgilerin ¢ogunlugunun giiniibirlik ziyaret
ettigi diisiiniildiigiinde bu beklenen bir sonugtur. Hesaplamalara gore ziyaretcilere festival boyunca
yiyecek ve igecek i¢in 53 ila 134 milyon lira harcamistir. En biiyiik diger harcama ise enginar
disinda festival aligverisi kategorisinde yapilmistir. Ziyaretgiler eglence i¢in 23 ile 58,5 milyon,
enginar aligverisi i¢in 21 1ila 53 milyon, enginar disinda aligveris i¢in 22 ila 55,7 milyon lira
harcamiglardir.  Ziyaretgiler taksi,otopark ve sehir i¢i ulasim icin 28,4 ila 72 milyon TL
harcadiklarmi belirtmiglerdir. Anket katilimcilarinin bu soruya kisi basi1 bir rakam belirtmekte
zorlandiklar1 ve seyahat grubu i¢in toplam bir rakami belirtme egiliminde olduklar1
diistiniilmektedir. Bu yiizden bu kategorideki harcamalarm alt limite daha yakin oldugu tahmin
edilmektedir. Enginar, festival aligverisi (enginar ve diger) ve taksi/otopark harcamalar1 tamamen
Urla Merkez’de yapilan harcamalar1 yansitmaktadir. Eglence ve yiyecek/igecek harcamalarinin bir
kismi ise Urla disinda konaklayan katilimcilarin konakladiklari ilgelerde yaptiklar1 harcamalar1 da
kapsamaktadir. Ancak bu harcamanin neredeyse tamammin Izmir ili igerisinde gerceklesmistir.

Tablo 4.E Diger Harcamalar

Harcama Kategorisi Tahmin Alt Limit
Yiyecek/icecek 134.093.883  53.078.829
Taksi otopark vb. 55.702.534  22.048.920
Eglence 58.531.888  23.168.872
Enginar 52.915.449  20.945.699
Festival

alisverisi(enginar harig) 74.104.923  29.333.199

5. SONUC VE ONERILER

e Izmir digindan gelen ziyaretgilerin dnemli bir gogunlugunun (yiizde 91) Urla festivaline
katihimlarmin ilk kez gerceklestigi gozlemlenmektedir. Bu da gelecek yillarda izmir
disindaki potansiyel ziyaret¢i kitlesine ulasilmasinin ne kadar O6nemli oldugunu
gostermektedir.

e Urla’y1 ziyaret eden tiim grup i¢inde festival programindan haberdar olanlarin orani yiizde
48,2 diizeyinde ¢ikmaktadir. Bu oran gerek Izmir disindan gelen gerekse de Izmir’in diger
ilcelerinden gelenler i¢in daha diisiik ¢ikmakta ve festivalin gelecekteki potansiyelinin en
temel iki grubunu olusturan bu ziyaretcilerin program konusunda bilgilendirilmelerinin
Onemini ortaya koymaktadir.
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Urla’ya festival nedeni ile gelenler icinde 36-55 yas kategorisi gorece agirliklidir. Sebep bu
yas grubunun ekonomik giiciiniin daha yiiksek olmasi olabilir. Ancak daha geng¢ ve daha
yasl gruplarin festivale ilgisini artirmak i¢in farkli gruplara doniik etkinlikler planlanabilir.

Izmir’in diger ilgelerinden ve Izmir disindan gelen ziyaretgilerin bile neredeyse yarisi
festivalden arkadag/es dost araciligiyla haberdar oldugunu belirtmislerdir. Bu gozlem ileriki
yillarda festival ile ilgili yapilacak bilgilendirmelerde, 6zellikle Izmir’in diger ilgelerinden
ve bagka sehirlerden gelen ziyaret¢i sayisini artirmak i¢in sosyal medyaya daha fazla agirlik
verilmesinin Onemini ortaya koymaktadir.

Festival ziyaretcileri ortalama 1,49 giin festivale katilacaklarini belirtmislerdir.

Ziyaretciler ortalama olarak konaklama igin 441,29 TL, yiyecek/icecek i¢in 203,18 TL,
taksi ve otopark i¢cin 84,4 TL, Eglence i¢in 88,69 TL, enginar aligverisi i¢cin 80,18 TL, diger
festival aligverisi icim 112,28 TL harcamislardir veya harcamay1 planlamaktadir.
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8. URLA ENGiINAR FESTiVALI URETICi ANKETi RAPORU

8. Uluslararas1 Urla Enginar Festivali 6-8 Mayis 2022 tarihleri arasinda yapilmistir. {zmir
Ekonomi Universitesi Yaratici Ekonomi Arastirmalar1 Merkezi biinyesinde arastirmacilar Prof.
Dr. Ayla Ogus Binatli, Dr. Ogr. Uyesi Derya Nizam ve Dr. Ogr. Uyesi Deger Eryar’in
yiiriitiictiliiglinde festivalede stant acan {ireticilerin deneyimlerini ve beklentilerini 6grenmek
iizere gelistirilen anket 7 Mayis Cumartesi giinii Sosyoloji Bolimi gonillii dgrencileri
tarafindan festival alanindaki stantlarda uygulanmistir. izmir Ekonomi Universitesi ve Urla
Belediyesi Kiiltiir Miidiirliigii lojistik destek saglamigtir. Anket 24 sorudan olusmaktadir ve 41
iiretici ankete katilmigtir. Bu raporda bu anketin bulgular1 degerlendirilmektedir.

1. FESTIVALDEN BEKLENTILER VE SOSYAL FAYDALAR

Ureticilerin Urla Enginar Festival’iyle ilgili beklentilerini analiz etmek icin bir dizi soru
gelistirilmistir. Ureticilere ilk yonetilen soru festivalde neden stant agmak istediniz sorusudur
(Sekil 1.A). Ureticilerin biiyiik cogu festivale “gelir elde etmek” i¢in katildigimn1 belirtmistir.
Ureticileri motive eden diger nedenler ise “yeni ticari iliskiler gelistirmek” ve “aile
ekonomisine katk1” sunmaktir. “Diger” secenegi olarak verilen cevaplar arasinda
“bilinirligimizi arttrmak™, “lirtiniimiizii tanitmak™, “tliketiciyle daha yakin iliski kurmak”,
“kooperatife/derneklere destek olmak”, “sosyallesmek” ve “eglenmek” i¢in stant agtim gibi
ifadeler yer almaktadir. Her ne kadar sadece iki Uretici sosyallesmek ve eglenmek igin stant
actigini ifade etmis olsa da verilen yanitlar dikkatle incelendiginde festivale katilim
nedenlerinin ekonomik kazanimlar kadar sosyal sermayeyle ilgili kazanimlarla da iliskili
oldugu goriilmektedir.

Festivalde neden stant agmak istediniz?
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Sekil 1.A Festivalde neden stant agmak istediniz?
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Not: Katilimcilar tarafindan birden ¢ok se¢enek isaretlenmistir. Her bir segenegin katilimcilarin yiizde kagi tarafindan se¢ildigi
hesaplanmustir.

Urla Enginar Festivali’nde stantlarda enginar disinda baska pek ¢ok iiriin sergilenmektedir.
Bu nedenle Ureticilere stantlarinda enginar satip satmadiklar1 sorulmustur (Sekil 1.B).
Goriisiilen iireticilerin %63,4’ii enginar satmaktadir. Ureticilerin %46,3’ii enginar1 “taze
sebze” olarak, %4,9’u konserve vb. sekillerde “islenmis tiriin” olarak, %12,2’si ise hemen
tiketime “hazir yemek” olarak sattigini belirtmistir. Festivalin yore enginarinin taze olarak
direkt tiiketiciyle bulusmasini saglayabildigi goriilmektedir.

Standinizda enginar satiyor musunuz?

__ 50.0

0

- 40.0

S

2 30.0

= 20.0

©

Lo —_

= 00 Evet b Evet, islenmis olarak = Evet k olarak

s vet, yas sebze vet, islenmis olara vet, yemek olara Hayir satmiyorum
olarak satiyorum satiyorum satiyorum

M Yiuzdelik oran 46.3 4.9 12.2 36.6

Sekil 1.B Standimizda enginar satiyor musunuz?

Ureticilere stantlarinda enginar disinda baska hangi iiriinleri sattiklar1 sorulmustur (Sekil 1.C).
Katilimeilarin %39’u urla baklasi ya da marul gibi “yas sebze ve meyve”; %24,4’ recel,
sal¢a, zeytinyagi, tursu, kantaron yagi gibi “kurutulmus ya da konserve edilmis gidalar”;
%17,1’1 ise sarma, pilav, icli kofte, limonata dahil olmak tizere “yemek, tath, ¢orek gibi
glnluk gidalar” sattigini belirtmistir. Katilimcilarin %29,31 ise sabun, mum, tiitsu, bez canta,
tekstil, taki, bez/ylin bebek gibi “el isi tirtinleri” sattigini ifade etmistir. “Diger” se¢enegi
arasida “kesme ¢icek” yer almaktadir. Stantlardaki triinlerin toplumsal cinsiyete gore
farklilastigi gorilmektedir. Anket ¢alismasi katilimeilari arasinda enginar satmayan
iireticilerin cogunlugu kadinlardan olusurken, enginar1 taze sebze olarak satan lireticilerin
daha ¢ok erkeklerden olustugu ve el isi iiriin satanlar arasinda hig erkek iireticinin
bulunmadig1 tespit edilmistir.
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Standinizda enginar disinda hangi trlnleri satiyorsunuz?
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Sekil 1.C Standimizda enginar disinda hangi iiriinleri satiyorsunuz?

Ureticilere stantlarinda sattiklar1 enginari kimlerden tedarik ettigi sorulmustur (Sekil 1.D).
Katilimcilarin hemen hemen yaris1 (%48,8) sadece kendi lirettigi enginari, %14,6’s1 ise
Urla’da tiretim yapan bir baska ¢iftgiden aldig1 enginar1 sattigimi ifade etmistir. Sadece birkag
iretici hem kendi enginarmi hem diger bir iireticinin enginarmi satiyor oldugunu sdylemistir.
Gorusulen Ureticilerin bazilar1 festivalde Urla disindan getirilen enginarlarin satildigindan
stiphe etmektedir. Festivalde sadece Urla enginarinin satilmasini saglamak ve daha ¢ok sayida
dreticinin festivale katilmasini saglamak ic¢in enginar Ureticilerinin bir kooperatif ¢atis1 altinda
orgiitlenmeleri tesvik edilmelidir. Urla’da enginar Ureten tim Ureticilerin festivalden fayda
saglamasini saglamak ancak bir tiretici kooperatifin festivalin 6nemli bir paydasi olarak ortaya
¢ikmasiyla mimkin olacaktir. Belediye ve diger yerel kurumlar tarafindan enginar
tireticilerinin kooperatiflesmesi tesvik edilmeli ve desteklenmelidir. Ek olarak, Urla Kadin
Kooperatifi’nin bolgedeki ¢ok sayida kadinin el emeginin degerlenmesini sagladigi
diistiniildiigiinde daha biiyiik ve daha ¢ok stantla festivale katilmasimni saglamak toplumsal
cinsiyet esitligi hedefine ulasmak i¢in 6nemli bir strateji olacaktir.

Festivalde sattiginiz enginari kimden tedarik ettiniz?
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Sekil 1.D Festivalde sattiginiz enginar1 kimden tedarik ettiniz?

Ureticilere festivalde iiriin satisindan elde edecekleri geliri nerelerde kullanacaklari
sorulmustur (Sekil 1.E). Katilimcilarin %43,9u “giindelik masraflar/alisveris” i¢in, %34,1°1
“bor¢ 6demek” i¢in, %26,8’1 ise “birikim yapmak” i¢in kullanacagini belirtmistir. “Yatirim”
cevabini veren treticiler ise festivalden elde ettigi geliri yine tarimsal iiretimi gelistirmek i¢in
Ornegin enginar tiretiminde kullanacagini belirtmistir. Katilimcilarin %19,5°1 diger segenegi
olarak “dernek ya da kooperatiflerine goniillii destek olmak/bagis yapmak™, “cocuklarina
bisiklet almak” ya da “evlenecek ogluna ev esyalar1 almak™ igin stant agtiklarini ifade
etmistir. Bu verilere dayali olarak festivalde yaratilan ekonomik degerin bir taraftan tarimsal
iiretimin gelistirilmesine fayda saglarken diger taraftan sivil toplum 6rgiitlerinin giiclenmesine
ve ev kadinlarmin emeklerinin degerlenmesine katki sunabildigi anlagilmaktadir.

Festivalde kazandiginiz parayi nerelerde kullanacaksiniz?
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Sekil 1.E Festivalde kazandiginiz parayi nerelerde kullanacaksimiz?

Ureticilerle yapilan goriismelerde festivale katilim nedenleri disinda festivalin kendilerine
sundugu faydalar: belirtmeleri istenmistir (Sekil 1.F). Ureticilerin %41,5°i festival sayesinde
“Urla enginar1 ve diger yoresel iirlinlerin bilinirligi/taninirhiginin arttigmi”, %39’u ise
“lireticilerin gelirlerinin arttigin1” ve “kisa tedarik zincirlerinin kurulmasmi” sagladigi ifade
etmistir. Bununla birlikte Ureticilerin %19,5’1 festivalin “yeni ticari iligkilerinin & aglarinin
gelismesine” ve %17,1°1 “sosyal iligkilerin/iletisimin gliglenmesine” katk1 sunduguna isaret
etmistir. Ureticilerin %12,2’si festivalin “Urla’nin yerel kalkinmasina katki sundugunu”
diisiinmektedir. Sadece bir katilime1 ise festival sayesinde “yeni Uriinler gelistirdiklerini” ifade
etmistir.
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Festivalin size sundugu ne tir faydalar var?
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Sekil 1.F Festivalin size sundugu ne tiir faydalar var?

Ureticilerin diliyle ifade edecek olursak festival “yore enginarmi ve bu enginardan yapilan
yemekleri tanitmak” agisindan olduk¢a énemli bir role sahiptir. Ureticiler festival sayesinde
“cok kisa bir zamanda ¢ok sayida tiiketiciye ulastiklarmi™, “kisa siirede ¢ok satis
yapabildiklerini”, “iiriinleri aracisiz ve istedikleri fiyattan satabildiklerini” belirtmistir. Kisa
tedarik zinciri iligkisi sayesinde “miisterilerle birebir iletisgim kurmak” ve uzun erimli “kisa
tedarik zinciri” gelistirebilme imkani yakaladiklarini ifade etmislerdir. Festival yoredeki
enginar ireticisinin hem ekonomik kazancini arttirmakta hem tedarik agini genisletmektedir.
Ornegin katilimcilarin %68,3’ii festival ziyaretcilerinin {iriinlerini daha sonra kargoyla almaya
devam etmek i¢in iletisim bilgilerinizi istedigini belirtmistir (Sekil 1.G).
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Sekil 1.G Festival ziyaretcileri iiriinlerinizi daha sonra 6rnegin kargo iizerinden almaya
devam etmek icin iletisim bilgilerinizi istiyor mu?

Diger katilimcilar ise festivalin yerel kalkinma agisindan sundugu su diger faydalara isaret
etmistir: “boélgede is imkanlarinin gelismesini sagliyor”, “kooperatifin taninmasini sagliyor”,
“kendimizi ifade etmemizi sagliyor”, “sesimizi duyuruyoruz”, “yeni kisilerle tanisiyoruz”,
“es-dost ile sohbet ediyoruz”, “geri-doéniistimlii yeni Uriinlerimizi tanitiyoruz” ve “Uretici
olarak reklam yapiyoruz”. Ozetle, festival Ureticilere sadece ticari iliskiler icin fiziki bir alan
yaratmamakta ayn1 zamanda kiiltiirel aidiyetlerini, kimliklerini pekistirdikleri, gorinar
olduklari, koprii kuran sosyal aglar ve dolasiyla sosyal sermaye gelistirdikleri bir kamusal
alan yaratmaktadir.

2. FESTIVALDEN MEMNUNIYET VE TEMENNILER

Ureticilerin festivalle ilgili memnuniyetlerini 6lgmek icin katilimeilara bir dizi spesifik soru
yOnetilmis ve goriislerini belirtmeleri istenmistir.

Ureticilerin %95,1°i festivalin Urla Enginarmin iin kazanmasinda énemli bir rol oynadigini
diisuinmektedir (Sekil 2.A).
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Festivalin Urla Enginarinin Gn kazanmasinda énemli bir rol
oynadigini dislinliyor musunuz?
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Sekil 2.A Festivalin Urla Enginarinin iin kazanmasinda 6nemli bir rol oynadigini
diisiiniiyor musunuz?

Ureticilerin %95,1°i festivale gelecek yillarda yeniden katilacagni belirtmistir (Sekil 2.B).

Festivale gelecek yillarda yeniden katilacak misiniz?
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Sekil 2.B Festivale gelecek yillarda yeniden katilacak misimiz?

Ureticilerin timii festivale katildig1 i¢in memnundur (Sekil 2.C). Memnuniyet oraninm %100
olmas1 nedeniyle festivalin basar1 yiizdesinin yiiksek oldugunu belirtebiliriz.
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Festivale katildigim icin mennunum
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Sekil 2.C Festivale katildigin icin memnunum.

Ureticilerin biiyiik cogu (%65,9) festival alanindaki stant dagilimdan memnundur (Sekil 2.D).

Festival alanindaki stant dagilimindan memnun
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Sekil 2.D Festival alanindaki stant dagihmindan memnun musunuz?

Ureticilerin %53,7’si festival alaninda stant acan herkesin esit rekabet kosullarma sahip
oldugunu diistinmektedir (Sekil 2.E).
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Festival alaninda stant acan herkesin esit rekabet kosullarina
sahip oldugunu disliniyor musunuz?
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Sekil 2.E Festival alninda stant acan herkesin esit rekabet kosullarina sahip oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

Ureticilere festivalle ilgili beklentilerini karsilamayan konularm neler oldugu sorulmustur
(Sekil 2.F). Katilimcilar semsiye, stant Ortiisii, t-shirt, 6nlik ve elektrik verilmemesi gibi
nedenlere sunulan hizmetlerin yetersizliginden sikayet etmistir. Ureticilerin diliyle ifade
edecek olursak diger sikayet konular1 sunlardir: “stantlarm kiigiik olmas1”, “stant Ucretlerinin
pahali olmas1”, “liretici olmayanlarin satis yapmasi1”, “enginar disinda baska Urlnlerin
satilmas1”. Kimi Ureticiler “belediyenin festival tanitimi1 ve duyurularinda yetersiz kaldigini”
diisiinmekte ve bu nedenle “daha az kisiye ulasabildiklerini” ifade etmistir. Festivalin
zamanlamas1 konusunda da cesitli elestiriler dile getirilmistir. Ornegin bir katilime1 “festivalin
bir hafta sonrasina planlanmis olsaydi ¢canak enginar satislar1 bu denli az olmazdi” diye
belirtmistir. Bunun disinda iireticiler “festival ziyaret¢ilerinin ekonomik giicliniin az olmasi
nedeniyle bekledikleri satis1 ger¢eklestiremediklerini” sdylemislerdir. Son olarak diger
elestiriler arasinda “kadin tireticilere daha ¢ok destek verilmemis olmasi” ve “festival alaninda
tek kullanimlik plastik malzemelerin yogun olmas1” yer almaktadir.
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Festivalle ilgili beklentinizi karsilamayan konular nelerdir?
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Sekil 2.F Festivalle ilgili beklentinizi karsilamayan konular nelerdir?

Not: Acik uglu soruya verilen cevaplar kategorilestirilmistir.

Ureticilere kendilerini eksik hissettikleri ve gelistirmek istedikleri bir konunun olup olmadig
sorulmustur (Sekil 2.G). Katilimcilarin %36,6’s1 kendilerini eksik hissettikleri ve gelistirmek
istedigi konular oldugunu belirtmistir. Festivalin bir agidan kisisel gelisime dair sosyal bir
etki yarattigimi belirtebiliriz. En azindan festival sayesinde bazi Ureticiler kendileriyle ilgili
cesitli eksiklikleri hissetmis ve kendilerini gelistirmek istediklerini fark etmislerdir. Cok
sayida katilimcr “Gretimi arttirmak”, “daha ¢ok Uriin satabilmek” ve “maliyeti diisiirmek”
konusunda eksiklik hissettigini belirtmistir. Baz1 tireticiler ise “internet sitesine sahip
olmadig1”, “sosyal medya kullanmadig:”, “kartvizit bastirmadigi”, “vakumlamaya sahip
olmadig1” i¢in eksiklik hissetmektedir. Kadin katilimcilar ise “enginar yemeklerini
cesitlendirebilmek™ ve “cabuk tiiketime yonelik Griinler” konusunda kendilerini gelistirmek
istedigini belirtmistir. Yereldeki kurumlar festival katilimcilariim ihtiyaglarini karsilamak
icin dzellikle tarimsal tiretim, finansal okur yazarlik, gastronomi, yesil doniisiim gibi alanlarda
cesitli destekleme mekanizmalar1 gelistirebilir.

10



©

iZMiR EKONOMIi UNIVERSITESI
Yaratici Ekonomi Arastirmalari Merkezi

Kendinizi eksik hissettiginiz ve gelistirmek istediginiz konular
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Sekil 2.G Kendinizi eksik hissettiginiz ve gelistirmek istediginiz konular var m?
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